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01
农产品行业分析



农产品的定义

农产品是农业中生产的物品，如高粱、稻子、玉米、小麦以及各个地区土特产等。一般把

农产品分为粮油、果蔬及花卉、林产品、畜禽产品、水产品和其他农副产品六大类。



你们餐桌上的食物，都是通过
什么方式购买的呢？ ”



农产品消费模式

01 02 03 04

C2B/C2F模式

05

消费者定制模式

B2C模式

平台型、垂直型

B2B模式

商家到商家模式

F2C模式

农场直供模式

O2O模式

线上线下相融合

除传统零售渠道（如菜市场、街边摊贩等）以外，还有：



农产品流通交易主体

生产商

初级品的种植者 品牌商 分销商 零售商

加工商 分销商 零售商

农业比较特殊，实际交易模型更为复杂

以农场主、合作社、

生产企业为主

以具备分级分拣精装和

储存能力的企业为主

以商贩、微商、批发商等为主 以电商、商超、社区店、

连锁店等为主



农产品市场趋势

农、林、渔产值始终保持上升趋势，农业在整体产值中占比最大



农产品市场趋势



农产品上行趋势分析-电商平台积极推动助农计划

农产品上行指的是将农产品标准化、规模化、品牌化之后销往城市、发展县域经济、农村经济，激活农村市场活力。

再简单来说就是：将农产品放到网上去售卖，通过联手功能强大的互联网，拓宽农户的销售渠道，解决传统农业销售的后顾之忧。



农产品上行趋势分析-新消费模式破解农产品发展难题

农户/原产地 批发集市 菜市场/超市 消费者

传统消费模式



农户/原产地 前置仓/直营店/体验店 消费者

新消费模式

流程缩短、效率高、更新鲜、数据化、社群化、全场景化

农产品上行趋势分析-新消费模式破解农产品发展难题



农产品上行趋势分析-有利条件

政 策 利 好

商务部发展“新型消费”，推
动“数商兴农”；
各地响应全面推进乡村振兴。

消 费 市 场 扩 大

中国居民在食品烟酒
上人均支出逐年上升，
2020年达到6397元，
占人均消费支出三成。

消 费 者 需 求 转 变

消费者对农产品的
需求呈现出便利化、
品质化、高性价比

三个特点。

物 流 技 术 发 展

农业农村部支持超9000个
新型农业经营主体在农货
产区新建或改建1.4万个
仓储保鲜冷链物流设施。



02
农产品商家经营现状



农产品商家经营难题

缺乏成熟电商团队，技术人
才培养难，开发周期长。

以传统销售模式为主，销售
渠道单一，习惯等客上门，
对产品的宣传不足。

许多农产品经营者营销理念
和技能不足。

产品可替代性强，消费者忠
诚度较低，价格竞争大。

流通环节多，运输成本高，
产品保存困难，容易损耗。
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04 05

01 02



农产品消费者画像

消 费 偏 好

便利化、品质化、高性价比

新 电 商 模 式 的 消 费 习 惯 养 成

互动电商、直播电商的迅速发展，使消
费者逐渐养成新电商模式的消费习惯。

消 费 渠 道 和 信 息 获 取 渠 道 线 上 化

更倾向线上消费农产品，其中以本地生活

平台和电商平台为主；

线上成为农产品信息传播主要渠道。



03
经营策略



农产品商家经营难题

缺乏成熟电商团队，技术人
才培养难，开发周期长。

以传统销售模式为主，销售
渠道单一，习惯等客上门，
对产品的宣传不足。

许多农产品经营者营销理念
和技能不足。

产品可替代性强，消费者忠
诚度较低，价格竞争大。

流通环节多，运输成本高，
产品保存困难，容易损耗。
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借助工具打造不同模式的农产品电商平台

C2B/C2F模式：消费者定制

B2C模式：平台型、垂直型

B2B模式：商家到商家

F2C模式：农场直供

到店自提

同城配送

网 购
模 式

O 2 O
模 式

使用商城，自助搭建电商平台



借助工具打造不同模式的农产品电商平台

借助模板一键生成精美在线商城

丰富精美模板一键应用 10000+产品分类呈现，满足消费者多样化选购需求



借助工具打造不同模式的农产品电商平台

多种方式一键添加产品

多种批量添加方式

满足不同场景需求

提高产品添加效率

定时上架

提前预热

统一开售



农产品商家经营难题

缺乏成熟电商团队，技术人
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产品保存困难，容易损耗。
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多渠道推广商品，丰富商品展示信息

一站三端实现多流量入口：小程序商城+微商城+电脑商城

微信小程序60+流量入口助力多渠道获客

1

2

3 链接微信公众号、视频号，进一步曝光商城

4 接入营销活动，400+h5小游戏模板，100+营销玩法

借力微信生态和营销活动推广商品



多渠道推广商城，丰富商品展示信息

灵活应用产品管理功能

产品分类方便用户筛选 产品参数、图文详情
呈现产品特点

产品评论体现产品真实性 产品推荐吸引用户关注



多渠道推广商城，丰富商品展示信息

打造展示型官网及小程序

借助企业网站、轻应用小程序可以帮助商家搭建信息平台，用于展示企业及产品、分享农产品资讯等

市场案例 市场案例



农产品商家经营难题
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搭建商城会员体系，打造私域电商

新客有礼
可引导用户注册会员

会员积分
可设置登录获取积分，

培养会员登录商城的习惯

积分商城
可对会员进行积分营销，

提升会员活跃度

会员卡
开卡专享尊贵权益，

助力会员留存

会员储值
建立储值规则引导储值

增加会员粘性



采用新电商带货模式，丰富营销玩法

拼  团 砍  价 组合套餐短视频导购 直播导购

多人拼团提高成单量 组合套餐提升客单均短视频互动引爆流量 直播带货刺激用户消费砍价活动高效引流



ü 超低门槛，会员即推广员

ü 利用消费者的社交属性进行精准推广

ü 激励员工进行产品分享 

ü尤其适合推广单价低、复购率高的商品

推  广  员

采用新电商带货模式，丰富营销玩法



引导用户进入商城 培养用户登录商城的习惯 培养用户在商城消费的习惯

    直播、短视频

ü 菜谱 /视频，关联食材一键购买

ü 食品原产地直播，提升信任感

ü 导购直播推荐商品

社 群 运 营

会员积分

ü 积分商城换购

ü 积分抵现

ü 升级享会员折扣

会 员 留 存

开展拼团、砍价活动

ü 保持活动频率

ü 线上线下活动同期进行

ü 利用公众号助手三大推
送功能发布通知

商 城 营 销

引导用户进入商城 培养用户登录商城的习惯 培养用户在商城消费的习惯

采用新电商带货模式，丰富营销玩法
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采用预售模式，以销定采

首页 社区团购 商品详情页

社  区  团  购

ü 招募团长，有效拓展分销渠道。

ü 团购预售，以销定采，有效提高周转率，避免囤

积压货。

ü 微信群接龙等丰富社交互动，助力收获忠实客户，

带来高转化。

ü 接单后统一发货给团长，减少物流成本及商品流

通环节。



定 金 预 售

ü大促活动预热 

ü小额定金吸引用户下单

ü预估产品销量，以销定采，避免囤货积压

ü尾款延迟支付，引导用户重访商城

采用预售模式，以销定采



做好库存管理，避免商品积压

对接专业ERP系统，做好进销存管理

订单、库存自动同步

多个电商平台库存自动同步

发货后订单状态和物流信息自动回传给电商平台



多种配送方式，商品直达消费者

到店自提同城配送

配 送 方 式

ü 同城配送：自定义配送范围和配送时段；

接入第三方配送平台免去配送困扰

ü 到店自提：以门店为自提点，降低配送

成本，并引流到店

ü 快递发货：独立设置运费模板，实时追

踪物流信息。



总结

keyword

自助搭建商城 多渠道引流 丰富产品信息展示 多重福利引导注册

多种营销玩法刺激消费ERP系统一站式管理进销存三种配送方式及时送达商品会员转介绍提高商城流量

预售模式实现以销定采



感谢参与
2 0 2 1 年 7 月 2 9 日


